


laufende Aktionen, laufende PR:

„Vorlesetag“

„Thema: Rasieren“

„Gutscheinheft: Für Beauties“

lupo, über kurz oder lang, düsseldorf



work@hair, Düren

„Germany‘s Next Top Salon“

„Barbie“-Top Model Kampagne



- generation future 4-11

- young generation 12-19

- generation lifestyle 20-29

- bivies 30-39

- best ager 40-59

- goldies 60-72

work@hair, düren



work@hair, düren

- genaue Definition von Zielgruppen

- Gesprächsthema „Barbie“

- gute Stimmung im Team














